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ЗАДАЧА ЗА СТУДЕНТИ 

 

АНАЛИЗ НА ПАЗАРА НА ЗДРАВНОТО ЗАСТРАХОВАНЕ В БЪЛГАРИЯ 

Необходимост и значение на здравното застраховане.  Икономически ефекти и ползи на 

здравнозастрахователните продукти. Видове здравни застраховки, предлагани на 

националния застрахователен пазар. Състояние и динамика на пазара на здравното 

застраховане в България. Маркетингово сегментиране на пазара на здравното 

застраховане. Влияние на иновациите, дигитализацията и глобализацията върху 

развитието на  здравното застраховане. Поведение на потребителите на пазара на 

здравното застраховане. Възможности на застрахователните дружества за повишаване 

на здравната и застрахователната култура на населението. 

 

Критерии за оценяване от членовете на комисията:  

1. Съответствие на тема и съдържание 

2. Структура на изследването 

3. Дълбочина на анализа и цитиране на източниците 

4. Актуалност на статистическата информация 

5. Наличие на изводи и препоръки на автора 

6. Стил, правопис и оформление на текста 
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